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PORTARIA N° 342, DE 11 DE DEZEMBRO DE 2009

O DIRETOR-PRESIDENTE DA AGENCIA NACIONAL DO CINEMA, no uso
da atribuicdo que Ihe confere o inciso IV do art. 13 do Anexo | do Decreto n. © 4.121,
de 07 de fevereiro de 2002, e o disposto no inciso Ill do artigo 14 do Regimento
Interno da ANCINE, considerando a Decisdo da Diretoria Colegiada de 10 de
novembro de 2009, resolve:

TORNAR PUBLICA,

A relacdo dos termos consolidados pela revisdo conceitual, constante do
anexo |, realizada dentro do Plano de Trabalho para Desenvolvimento do Projeto
ANCINE Digital, instituido por meio da Portaria n° 84 de 08 de maio de 2008.

As definicdes dos conceitos-chave utilizados pela ANCINE foram elaboradas
por Grupo de Trabalho, sistematizadas e consolidadas ap6s a consulta interna as
areas, estando aprovadas pela Diretoria Colegiada para que a Agéncia as tenha
como referéncia quando da elaboracao, aplicacao, revisdo e interpretacdo de seus
atos normativos, assim como na operacionalizacao de suas fungdes.

Dessa forma, consideram-se concluidas as ac¢des agrupadas no eixo
“‘desenvolvimento de um projeto de revisdo dos conceitos-chave utilizados pela
Agéncia” do Plano de Trabalho para o Desenvolvimento do Projeto ANCINE Digital.
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Anexo |

SISTEMA ANCINE DIGITAL
REVISAO CONCEITUAL

1. Segmento de Mercado Audiovisual

Recorte do espaco econbémico, composto por um conjunto de atividades encadeadas
realizadas por um ou varios agentes econémicos a fim de levar ao consumidor final um produto
ou servico audiovisual especifico, em uma area geografica delimitada.

2. Segmento de Mercado Audiovisual - Salas de Exibicao

Conjunto de atividades encadeadas, realizadas por um ou varios agentes econdémicos,
necessarias a prestacao do servico de exibicdo cinematografica, que consiste na projecéo de
obras audiovisuais em tela de grande dimenséo, para fruicdo coletiva pelos consumidores
finais.

3. Circuito Comercial do Segmento de Mercado Audiovisual - Salas de Exibigao

Circuito do Segmento de Mercado Audiovisual Salas de Exibicdo com programacéao formada,
predominantemente e com afericdo anual, por obras de longa metragem cujo intervalo entre o
lancamento comercial no Brasil e a exibicdo no circuito ndo seja superior a vinte e quatro
meses, e com exibi¢cao frequente de obras publicitarias comerciais.

4. Circuito Nao Comercial do Segmento de Mercado Audiovisual - Salas de Exibicao

Circuito do Segmento de Mercado Audiovisual Salas de Exibicdo com programacéao formada,
predominantemente e com afericdo anual, por obras de longa metragem cujo intervalo entre o
lancamento comercial no Brasil e a exibicdo no circuito seja superior a vinte a quatro meses e
sem exibicao frequente de obras publicitarias comerciais. Estéo incluidos os Cineclubes.

5. Circuito de Mostras e Festivais do Segmento de Mercado Audiovisual - Salas de
Exibicao

Circuito do Segmento de Sala de Exibicao formado por eventos dedicados a exibicdo de um
conjunto de obras audiovisuais em um determinado periodo de tempo, a partir de uma selecao
editorial especifica, frequentemente acompanhados por oficinas, seminarios, debates e
similares.

6. Segmento de Mercado Audiovisual - Radiodifusao de Sons e Imagens (TV Aberta)
Conjunto de atividades encadeadas, realizadas por um ou varios agentes econdémicos,
necessarias a prestacao do servi¢o de radiodifuséo de sons e imagens, que consiste na oferta
de conteudos e obras audiovisuais em grades horarias especificas, por difus&o linear, segundo
linha editorial propria, ofertados ao consumidor final de forma gratuita.

7. Segmento de Mercado Audiovisual - Radiodifusao de Sons e Imagens - Privado

Servicos de TV Aberta cuja outorga tenha sido expedida para agente econdmico privado.
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8. Segmento de Mercado Audiovisual - Radiodifusdao de Sons e Imagens — Privado
Educativa e Cultural

Servicos de TV Aberta financiados substancialmente por recursos publicos, prestacdo de
servicos ou publicidade institucional cuja outorga de exploracéo do servico de radiodifusao de
sons e imagens foi expedida a universidades e fundacdes privadas.

9. Segmento de Mercado Audiovisual - Radiodifusao de Sons e Imagens — Privado
Comercial

Servicos de TV Aberta financiados predominantemente por venda de espacos publicitarios.
10. Segmento de Mercado Audiovisual - Radiodifusao de Sons e Imagens - Estatal

Servicos de TV Aberta cuja outorga tenha sido expedida para agente econdmico publico ou
aqueles explorados diretamente pela Uni&o.

11. Segmento de Mercado Audiovisual - Radiodifusao de Sons e Imagens — Estatal
Educativa e Cultural

Servicos de TV Aberta financiados substancialmente por recursos publicos, prestacdo de
servicos ou publicidade institucional cuja outorga de exploracéo do servico de radiodifusao de
sons e imagens foi executada pela Unido, estados, municipios, universidades e fundacdes
publicas.

12. Segmento de Mercado Audiovisual - Radiodifusao de Sons e Imagens - Servicos de
TV Aberta explorados diretamente pela Uniao.

Servicos de TV Aberta explorados diretamente pela Uniao.
13. Segmento de Mercado Audiovisual - Radiodifusdao de Sons e Imagens - Publico

Servicos de TV Aberta Educativa e Cultural cuja gestdo executiva esteja subordinada a érgao
colegiado responsavel por sua programacao e fiscalizacdo, em que o Estado n&o tem maioria,
e cujo financiamento derive substancialmente de fundos publicos, ndo comprometendo a
independéncia editorial.

14. Segmento de Mercado Audiovisual - Radiodifusao de Sons e Imagens de Veiculagcao
Nacional

Servicos de TV Aberta ofertados por uma emissora cabeca de rede que organiza uma rede de
associacao e afiliacéo para veicular sua programacéo em ao menos quatro regides do pais.

15. Segmento de Mercado Audiovisual - Radiodifusao de Sons e Imagens de Veiculagcao
Regional

Servicos de TV Aberta ofertados por uma emissora cabeca de rede que organiza uma rede de
associacao e afiliacdo para veicular sua programacéo em mais de um estado e em até trés
regides brasileiras.

16. Segmento de Mercado Audiovisual - Radiodifusao de Sons e Imagens de Veiculagcao
Estadual
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Servicos de TV Aberta ofertados por uma emissora cabeca de rede que organiza uma rede de
afiliacdo para veicular sua programacéo em mais de um municipio de um mesmo estado
brasileiro.

17. Segmento de Mercado Audiovisual - Radiodifusao de Sons e Imagens de Veiculacao
Local

Servicos de TV Aberta ofertados por uma emissora que ndo organiza rede de associacéo ou
afiliacéo.

18. Segmento de Mercado Audiovisual - Comunicagcdo Eletronica de Massa por
Assinatura (TV Paga)

Conjunto de atividades encadeadas, realizadas por um ou varios agentes econdémicos,
necessarias a prestacao dos servicos de oferta de multiplos canais de programacéo cada qual
com grades horarias especificas por difusao linear, com linha editorial prépria, com qualidade
de servico garantida por rede dedicada, ofertados ao consumidor final de forma onerosa, para
fruicdo em aparelhos de recepcéo audiovisual fixo.

19. Programacao Internacional

Aquela gerada, disponibilizada e transmitida diretamente do exterior para o Brasil, por satélite
ou por qualquer outro meio de transmisséo ou veiculacdo, pelos canais, programadoras ou
empresas estrangeiras, destinada as empresas de servicos de comunicac&o eletrénica de
massa por assinatura ou de quaisquer outros servicos de comunicacao que transmitam sinais
eletronicos de som e imagem.

20. Canal assinatura mensal

Programacé&o oferecida para o consumidor final assinante do servico de comunicacé&o
eletronica de massa por assinatura, mediante pagamento de assinatura mensal.

21. Canal Pay-per-view

Programacé&o oferecida para o consumidor final assinante do servico de comunicacé&o
eletronica de massa por assinatura, na forma de faixas de programacéo individuais mediante o
pagamento por faixa.

22. Programacao Nacional

Aquela gerada e disponibilizada, no territorio brasileiro, pelos canais ou programadoras,
incluindo obras audiovisuais brasileiras ou estrangeiras, destinada as empresas de servigos de
comunicacao eletronica de massa por assinatura ou de quaisquer outros servicos de
comunicacao que transmitam sinais eletrénicos de som e imagem, que seja gerada e
transmitida diretamente no Brasil por empresas sediadas no Brasil, por satélite ou por qualquer
outro meio de transmissao ou veiculacao.

23. Segmento de Mercado Audiovisual - Comunicacdao Eletronica de Massa por
Assinatura de Programacao Nacional Comercial

Programacéo licenciada por empresa operadora de comunicacéo eletrobnica de massa por
assinatura, e disponibilizado para o consumidor final assinante como canal de assinatura
mensal ou canal pay-per-view.
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24. Canais Obrigatorios do Segmento de Mercado Audiovisual - Comunicagao Eletronica
de Massa por Assinatura de Programacao Nacional

Canais de veiculacéo obrigatoria por parte das empresas operadoras de TV a cabo, a excecao
dos canais de radiodifuséo de sons e imagens.

25. Segmento de Mercado Audiovisual - Video Doméstico

Conjunto de atividades encadeadas, realizadas por diversos agentes econémicos, necessarios
para ofertar ao consumidor final, a titulo oneroso, obras audiovisuais em qualquer suporte de
midia pré-gravada.

26. Servico de Locacao no Segmento de Mercado Audiovisual - Video Doméstico

Servico que disponibiliza um conjunto de obras audiovisuais em qualquer suporte de midia pre-
gravada, na forma de catalogo, para fruicao pelo consumidor final em carater temporario.

27. Venda no Segmento de Mercado Audiovisual - Video Domeéstico

Comeércio de obras audiovisuais em qualquer suporte de midia pré-gravada para o consumidor
final.

28. Segmento de Mercado Audiovisual - Outros Mercados

Os segmentos de mercado audiovisual em midias moveis, transporte coletivo, circuito restrito,
video por demanda, entre outros.

29. Segmento de Mercado Audiovisual - Video por Demanda

Conjunto de atividades encadeadas, realizadas por um ou varios agentes econdémicos,
necessarias a prestacéo dos servi¢cos de oferta de um conjunto de obras audiovisuais na forma
de catalogo, com linha editorial propria, para fruicdo por difusdo n&o-linear, em horario
determinado pelo consumidor final em aparelhos de recepcéo audiovisual fixo, de forma
onerosa.

30. Video por Demanda em Rede Fechada

Servico de video por demanda com qualidade garantida por rede dedicada, que possibilite o
visionamento de conteudo audiovisual em definicdo standard ou superior, simultaneamente a
recepcao do mesmo pelo consumidor.

31. Video por Demanda Com Retencao de Copia

Servico que disponibiliza obras audiovisuais, na forma de catalogo, para fruicdo em horario
determinado pelo consumidor final, com retencéo definitiva de copia.

32. Video por Demanda Sem Retencao de Copia

Servico que disponibiliza um conjunto de obras audiovisuais, na forma de catalogo, para fruicao
em horario determinado pelo consumidor final, sem retencao definitiva de copia.

33. Video por Demanda em Rede Aberta
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Servico de video por demanda sem qualidade garantida por rede dedicada, que n&o possibilite
o visionamento de conteudo audiovisual em definic&o standard ou superior, simultaneamente a
recepcao do mesmo pelo consumidor.

34. Segmento de Mercado Audiovisual - Audiovisual em Midias Moveis

Conjunto de atividades encadeadas, realizadas por diversos agentes econdémicos, necessarias
a prestacéo dos servicos de oferta de canais de programacao cada qual com grades horarias
especificas por difuséo linear, ou de catalogo de obras audiovisuais por difusdo n&o-linear,
ambos com linha editorial prépria, com qualidade de servico garantida por rede dedicada,
ofertados ao consumidor final para fruicdo em aparelhos de comunicacao moével pessoal.

35. Difusao Linear no Segmento de Mercado Audiovisual - Audiovisual em Midias Moveis

Servico que disponibiliza um conjunto de obras audiovisuais dispostas no tempo de forma
sequencial para fruicdo pelo consumidor final, em horarios previamente programados, em
aparelhos de comunicacédo movel pessoal.

36. Video por Demanda no Segmento de Mercado Audiovisual - Audiovisual em Midias
Moveis

Servico que disponibiliza um conjunto de obras audiovisuais, na forma de catalogo, para fruicdo
em horario determinado pelo consumidor final, em aparelhos de comunicac&o movel pessoal.

37. Segmento de Mercado Audiovisual - Audiovisual em Transporte Coletivo

Conjunto de atividades encadeadas, realizadas por diversos agentes econdémicos, necessarias
a prestacéo dos servicos de oferta de canais de programacao cada qual com grades horarias
especificas por difuséo linear, ou de catalogo de obras audiovisuais por difusdo n&o-linear,
ambos com linha editorial prépria, ofertados ao consumidor final para fruicdo em veiculos de
transporte coletivo.

38. Segmento de Mercado Audiovisual - Audiovisual em Circuito Restrito

Conjunto de atividades encadeadas, realizadas por diversos agentes econdémicos, necessarias
a prestacao dos servicos de oferta de obras audiovisuais para fruicdo pelos consumidores
finais em circuitos de difusao restritos, como distribuic&o gratuita de midias gravadas, circuitos
fechados de televisdo em ambientes comerciais e telas em espacos, vias publicas e locais de
aglomerac&o, mesmo que eventuais.

39. Agente Economico Audiovisual

Qualquer pessoa fisica ou juridica que participa, independentemente, como sujeito ativo na
atividade econdémica audiovisual.

40. Atividade Econdmica Audiovisual

Combinacéo de acdes caracterizadas pela entrada de recursos, um processo de producéao e
uma saida de produtos (bens e servicos) no campo audiovisual.

41. Agente Econdmico Brasileiro
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Pessoa fisica cuja nacionalidade seja brasileira e/ou pessoa juridica constituida sob as leis
brasileiras e que tenha no pais a sede de sua administracéo, atuando como sujeito ativo na
atividade econémica.

42. Agente Economico Brasileiro de Capital Nacional

Pessoa juridica constituida sob as leis brasileiras, com sede e administracdo no Pais, cuja
maioria do capital total e votante seja de titularidade direta ou indireta de brasileiros natos ou
naturalizados ha mais de 10 (dez) anos, os quais devem exercer de fato e de direito o poder
decisorio da empresa.

43. Agente Economico Estrangeiro
Pessoa fisica estrangeira ou pessoa juridica n&o constituida sob as leis brasileiras.
44. Agentes Economicos Privados

Agentes econdmicos com as seguintes configuracées juridicas: Sociedade Andnima Aberta;
Sociedade Andnima Fechada; Sociedade Empresaria Limitada; Sociedade Empresaria em
Nome Coletivo; Sociedade Empresaria em Comandita Simples; Sociedade Empresaria em
Comandita por Acdes; Sociedade de Capital e Industria; Sociedade em Conta de Participacéao;
Empresario (Individual); Cooperativa; Consoércio de Sociedades; Grupo de Sociedades;
Estabelecimento, no Brasil, de Sociedade Estrangeira; Estabelecimento de Empresa Binacional
Argentino-Brasileira; Empresa Domiciliada no Exterior; Clube/Fundo de Investimento;
Sociedade Simples Pura; Sociedade Simples Limitada; Sociedade Simples em Nome Coletivo;
Sociedade Simples em Comandita Simples; Servico Notarial e Registral (Cartério);
Organizacéo Social; Organizacéo da Sociedade Civil de Interesse Publico (Oscip); Outras
Formas de Fundacdes Mantidas com Recursos Privados; Servico Social Auténomo;
Condominio Edificio; Unidade Executora (Programa Dinheiro Direto na Escola); Comissao de
Conciliacao Previa; Entidade de Mediacdo e Arbitragem; Partido Politico; Entidade Sindical;
Estabelecimento, no Brasil, de Fundacdo ou Associacdo Estrangeiras; Fundacdo ou
Associacédo domiciliada no exterior; Outras Formas de Associacao.

45 Agentes Economicos Publicos de Direito Privado

Agentes econbmicos com as seguintes configuracdes juridicas: Empresa Publica; Sociedade
de Economia Mista; Entidade Binacional Itaipu.

46. Agentes Economicos Publicos de Direito Publico

Agentes econdémicos com as seguintes configuracdes juridicas: Orgdo Publico do Poder
Executivo Federal; Orgéo Publico do Poder Executivo Estadual ou do Distrito Federal; Qrgéo
Publico do Poder Executivo Municipal; Orgao Publico do Poder Legislativo Federal; Orgao
Publico do Poder Legislativo Estadual ou do Distrito Federal ; Qrgéo Publico do Poder
Legislativo Municipal; Orgéo Publico do Poder Judiciario Federal;, Orgdo Publico do Poder
Judiciario Estadual; Autarquia Federal; Autarquia Estadual ou do Distrito Federal; Autarquia
Municipal; Fundacao Federal; Fundacao Estadual ou do Distrito Federal; Fundacao Municipal;
Orgéo Publico Autonomo Federal; Orgéo Publico Auténomo Estadual ou do DF; Orgéao Publico
Auténomo Municipal.

47. Atividade Econdomica - Atividades de Produgao Cinematografica, de Videos e de
Programas de Televisao nao Especificadas Anteriormente (Producao de Obra
Audiovisual Nao Publicitaria)
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Atividade econbémica classificada na subclasse CNAE 5911-1/99 - Atividades de Producéo
Cinematografica, de Videos e de Programas de Televisao n&o Especificadas Anteriormente.

48. Atividade Economica - Producdo de Filmes para Publicidade (Producdo de Obra
Audiovisual Publicitaria)

Atividade econdmica classificada na subclasse CNAE 5911-1/02 - Producé&o de Filmes para
Publicidade.

49. Atividade Economica - Agéncias de Publicidade
Atividade econdmica classificada na subclasse CNAE 7311-4/00 - Agéncias de publicidade.

50. Atividade Economica - Estidios Cinematograficos (Locacdao de Estudio para
Producao Audiovisual)

Atividade econdmica classificada na subclasse CNAE 5911-1/01 - Estudios Cinematograficos.
51. Atividade Econdomica - Aluguel de Outras Maquinas e Equipamentos Comerciais e
Industriais Nao Especificados Anteriormente, Sem Operador (Locacao de Equipamento

para Producao Audiovisual)

Atividade econbémica classificada na subclasse CNAE 7739-0/99 - Aluguel de Outras Maquinas
e Equipamentos Comerciais e Industriais Nao Especificados Anteriormente, Sem Operador.

52. Atividade Economica - Servigos de Dublagem
Atividade econdmica classificada na subclasse CNAE 5912-0/01 - servicos de dublagem.
53. Atividade Economica - Servigcos de Mixagem Sonora em Producao Audiovisual

Atividade econémica classificada na subclasse CNAE 5912-0/02 - servicos de mixagem sonora
em producéo audiovisual.

54. Atividade Economica - Atividades de Pos-producao Cinematografica, de Videos e de
Programas de Televisao nao Especificadas Anteriormente (Pds-producao ou
Laboratorios de Processamento de Imagem)

Atividade econdmica classificada na subclasse CNAE 5912-0/99 - atividades de pés-producéo
cinematografica, de videos e de programas de televisdo nao especificadas anteriormente.

55. Atividade Econdomica - Atividades de intermediacdo e agenciamento de servigos e
negocios em geral, exceto imobiliarios (Agenciamento de Transferéncia de Direitos de
Distribuicao ou Comunicacgao Publica)

Atividade econdmica classificada no CNAE 7490-1/04 - atividades de intermediacdo e
agenciamento de servicos e negécios em geral, exceto imobiliarios.

56. Atividade Economica - Distribuicdo Cinematografica, de Video e de Programas de
Televisao (Distribuicao)

Atividade econbémica classificada na subclasse CNAE 5913-8/00 - distribuicao cinematografica,
de video e de programas de televiséo.
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57. Atividade Economica - Comércio Atacadista de Filmes, CDs, DVDs, Fitas e Discos
(Comercio Atacadista de Video Domeéstico)

Atividade econdmica classificada na subclasse CNAE 4649-4/07 - comércio atacadista de
filmes, cds, dvds, fitas e discos.

58. Atividade Econdomica - Atividades de Televisao Aberta (Radiodifusdo de Sons e
Imagens)

Atividade econdmica classificada na subclasse CNAE 6021-7/00 - atividades de televisédo
aberta.

59. Atividade Economica - Atividades de Televisdo Aberta - Radiodifusdo de Sons e
Imagens - Comercial

Atividade econdmica classificada na subclasse CNAE 6021-7/00 - atividades de televisao
aberta cujo agente econdémico opera servicos de radiodifusdo de sons e imagens a excecao
daqueles que operem servicos de radiodifusdo de sons e imagens educativos e culturais.

60. Atividade Economica - Atividades de Televisdo Aberta - Radiodifusdo de Sons e
Imagens - Educativa e Cultural

Atividade econdmica classificada na subclasse CNAE 6021-7/00 - atividades de televiséo
aberta cujo agente econémico opera servicos de radiodifuséo de sons e imagens educativos e
culturais.

61. Atividade Economica - Atividades de Exibicao Cinematografica

Atividade econdmica classificada na subclasse CNAE 5914-6/00 - atividades de exibicdo
cinematografica.

62. Atividade Economica - Operadoras de Televisao por Assinatura por Cabo

Atividade econdmica classificada na subclasse CNAE 6141-8 - operadoras de televisdo por
assinatura por cabo.

63. Atividade Economica - Operadoras de Televisao por Assinatura por Microondas

Atividade econdmica classificada na subclasse CNAE 6142-6 - operadoras de televisdo por
assinatura por microondas.

64. Atividade Economica - Operadoras de Televisao por Assinatura por Satélite

Atividade econdmica classificada na subclasse CNAE 6143-4 - operadoras de televisdo por
assinatura por satélite.

65. Atividade Economica - Programadoras (Programacao de Comunicacao Eletronica de
Massa por Assinatura)

Atividade econdmica classificada na subclasse CNAE 6022-5/01 — programadoras.
66. Atividade Economica - Atividades Relacionadas a Televisdao por Assinatura, exceto

programadoras (Intermediacdao de Programacgao no Mercado de Comunicacéo Eletronica
de Massa por Assinatura)
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Atividade econdmica classificada na subclasse CNAE 6022-5/02 - atividades relacionadas a
televisé@o por assinatura, exceto programadoras.

67. Atividade Economica - Servigos de Telefonia Fixa Comutada - STFC (Operacao de
Telefonia Fixa)

Atividade econdémica classificada na subclasse CNAE - 6110-8/01 - servicos de telefonia fixa
comutada — STFC.

68. Atividade Econdmica - Telefonia Movel Celular
Atividade econdmica classificada na subclasse CNAE 6120-5/01 - telefonia moével celular.

69. Atividade Economica - Aluguel de Fitas de Video, Dvds e Similares (Locacao de Video
Domestico)

Atividade econdmica classificada na subclasse CNAE 7722-5/00 - aluguel de fitas de video,
dvds e similares.

70. Atividade Economica - Comércio Varejista de Discos, Cds, Dvds e Fitas (Comércio
Varejista de Video Domeéstico)

Atividade econbmica classificada na subclasse CNAE 4762-8/00 - comércio varejista de discos,
cds, dvds e fitas.

71. Atividade Economica - Artes cénicas, Espetaculos e Atividades Complementares nao
Especificadas anteriormente (Producao de Eventos Culturais)

Atividade econbémica classificada na subclasse CNAE 9001-9/99 - artes cénicas, espetaculos e
atividades complementares nédo especificadas anteriormente.

72. Atividade Economica - Administracao publica em geral

Atividade econbmica classificada na subclasse CNAE 84.11-6/00 - Administracdo publica em
geral.

73. Atividade Economica - Educagao Superior - Graduagao
Atividade econdmica classificada no CNAE 8531-7/00 - educacao superior — graduacao.
74. Atividade Economica - Educagao Superior - Graduagao e Pés Graduacao

Atividade econdmica classificada no CNAE 8532-5/00 - educacéo superior - graduacao e pos-
graduacéo.

75. Atividade Economica - Educacao Superior - Pés Graduacao e Extensao

Atividade econdmica classificada no CNAE 8533-3/00 - educacéo superior - pés-graduacéo e
extenséo.

76. Outras Atividades Econdmicas nao Audiovisuais

Demais atividades econdémicas n&o especificadas no sistema.
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77. Negocios no Campo Audiovisual

Relacdes comerciais, estabelecidas entre agentes econdmicos do setor audiovisual,
registradas ou ndo em contrato ou instrumentos juridicos equivalentes.

78. Negocios Relativos a Obra Nao Publicitaria
Todos os negdcios que tém a obra (ou obras) audiovisual(is) néo publicitaria(s) como objeto.
79. Negocios relativos ao Financiamento da producao da obra

Negocios que envolvem o aporte de recursos financeiros ou o aporte de bens e servicos a
serem alocados na producdo da obra audiovisual, sob gestdo econémica da empresa
produtora, e que geram obrigacdes por parte desta, exceto quando se tratar de doacbes
incondicionais; as obrigacdes decorrem da realizacdo ou da exploracdo econémica da obra
audiovisual no mercado.

Nota

Os negocios relativos ao financiamento da producé&o da obra sé&o classificados de acordo com
a origem dos recursos e com as obrigacdes que geram a empresa produtora.

80. Negocios relativos ao Financiamento da producao da obra com Recursos de Origem
Nacional

Operacdes de financiamento da producdo da obra audiovisual, providos por agentes
econdmicos brasileiros.

81. Negocios relativos ao Financiamento da producao da obra com Recursos de
Incentivo Fiscal

Operacdes de financiamento da producé&o da obra audiovisual, cujos recursos s&o provenientes
de mecanismos de renuncia fiscal, ou seja, operacdes contratadas entre a empresa produtora,
agentes econO6micos com obrigacdes tributarias conversiveis e um ente da federacéo que
abdica da arrecadacéo de tributos em prol da realizacdo de uma obra audiovisual.

82. Negocios relativos ao Financiamento da producao da obra com Recurso Nao
Reembolsavel

Operacdes de financiamento da producdo da obra audiovisual cujo aporte de recursos néo
envolve, por parte do produtor, a cessé&o de quaisquer direitos sobre os rendimentos futuros da
obra e n&o geram obrigacé&o de devoluc&o dos recursos aportados.

83. Doacao Incentivada

Operacdes de financiamento da producéao da obra audiovisual com recursos de incentivo fiscal
cujo aporte, a pessoa juridica sem fins lucrativos, ndo envolve, por parte da empresa produtora,
quaisquer obrigacdes no que tange a cessao de direitos sobre os rendimentos futuros da obra,
a devolucao dos recursos aportados ou a exposicao de marca, produto ou servico da empresa
que cedeu suas obrigacdes tributarias.

84. Patrocinio Incentivado Nao Reembolsavel
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Operacdes de financiamento da producéao da obra audiovisual com recursos de incentivo fiscal,
nao reembolsavel, condicionado a exposicao, nos créditos iniciais e/ou finais, da marca da
empresa que converteu parte de suas obrigacdes tributarias.

85. Negocios relativos ao Financiamento da producao da obra com Recurso
Reembolsavel

Operacdes de financiamento da producé&o da obra audiovisual cujo aporte de recursos nao
envolve a cesséao, por parte da empresa produtora, de quaisquer direitos sobre os rendimentos
futuros da obra, mas que geram obrigacbes de devolucdo ao Estado, dos recursos aportados
em parte ou na totalidade, acrescido ou nao de juros e correcdo monetaria.

86. Patrocinio Incentivado Reembolsavel

Operacdes de financiamento da producéao da obra audiovisual com recursos de incentivo fiscal,
reembolsavel, condicionado a exposicéo, nos creditos iniciais e/ou finais, da marca da empresa
que converteu parte de suas obrigacdes tributarias.

87. Negocios relativos ao Financiamento da producao da obra com Participacao nos
resultados

Operacdes de financiamento da producé&o da obra audiovisual cujo aporte envolve, por parte da
empresa produtora, a cesséo de direitos sobre receitas futuras decorrentes da exploracéo
econdmica da obra.

88. Negocios relativos ao Financiamento da producao da obra com Participagcao nos
resultados em favor do Contribuinte

Operacdes de financiamento da producédo da obra audiovisual na forma de participacéo nos
resultados, com recursos de incentivo fiscal cujo aporte de recursos envolve, por parte do
produtor, a cessao temporaria de direitos sobre os rendimentos futuros da obra em favor do
contribuinte.

89. Negocios relativos ao Financiamento da producao da obra com Participacao nos
resultados em favor do Estado

Operacdes de financiamento da producédo da obra audiovisual na forma de participacéo nos
resultados, com recursos de incentivo fiscal cujo aporte envolve, por parte do produtor, a
cesséo de direitos sobre os rendimentos futuros da obra em favor do Estado.

90. Negocios relativos ao Financiamento da producao da obra com Recursos de Agentes
Economicos de Direito Privado

Operacéao de financiamento da producé&o da obra audiovisual, cujos recursos séo provenientes
de um agente econémico de direito privado pessoa fisica ou juridica, brasileiro.

91. Contrapartida a recursos incentivados

Operacdes de financiamento da producéo da obra audiovisual, cujos recursos séo provenientes
de um agente econémico de direito privado (pessoa fisica ou juridica) brasileiro e cujo aporte &
contrapartida de recursos de disponibilidades fiscais alocados na producé&o da obra.

92. Doacao em produtos ou servigos
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Apoio na forma de doac&o de produtos ou servicos que contribui para o financiamento da
producédo da obra audiovisual, cedidos por agente econémico privado (empresa ou pessoa
fisica) brasileiro e cujo aporte pode ou n&o envolver formalizac&o contratual.

93. Patrocinio nao-incentivado

Operacdo de financiamento da producdo de uma obra audiovisual com recursos nao
incentivados da empresa patrocinadora em troca de uma obrigacdo contratual da empresa
produtora em expor, nos creditos iniciais e/ou finais, a marca da empresa patrocinadora.

94. Colocacao de Produto, Servico ou Marca

Operacéao que contribui para o financiamento da producéo da obra audiovisual e cujos recursos
séo aportados em troca da incluséo ou referéncia a um produto, servico ou a respectiva marca
comercial no corpo da obra, tais como product placement, merchandising, branding entre
outras estratégias que existam ou venham a ser criadas.

95. Antecipacao de recursos futuros com desconto

Operacéo de financiamento da producéo da obra audiovisual, contratados entre a empresa
produtora e um agente econémico de direito privado (pessoa fisica ou juridica) brasileiro que
consiste na antecipacéo de recursos a serem alocados na producdo com desagio, tais como
aqueles decorrentes de subvenc¢des publicas ou de contratos de pré-venda de direitos.

96. Empreéstimo

Operacdes de financiamento da producdo da obra audiovisual, que envolvem o aporte de
recursos monetarios e que geram a obrigacdo da devolucéo da totalidade dos recursos
aportados, acrescidos ou nao de encargos financeiros.

97. Equalizacao por Agente Financeiro Privado

Operacéao que contribui para o financiamento da producdo de uma obra audiovisual, cujos
recursos sao direcionados a eliminacdo ou diminuicdo dos encargos financeiros incidentes
sobre um empréstimo contratado pela empresa produtora e um agente financeiro privado; néo
envolve a cessé&o de quaisquer direitos sobre os rendimentos futuros da obra.

98. Financiamento com produtos ou servigos

Operacdes de financiamento da producdo da obra audiovisual, envolvendo o aporte de
produtos ou servicos necessarios a realizacéo da obra, cujo preco deve ser pago pelo produtor
quando da explorac&o comercial da obra, acrescido ou ndo de encargos financeiros.

99. Investimento com Recursos financeiros por Agentes Economicos de Direito Privado
com participacao nos resultados

Operacdes de financiamento da producéo da obra audiovisual envolvendo o aporte de recursos
financeiros necessarios a realizacao da obra em troca de direitos que garantam a participacéo
nos resultados comerciais futuros da obra.

100. Co-producao

Operacdes de investimento na producdo da obra audiovisual, cujos recursos sao advindos de
agente econdmico de direito privado (pessoa fisica ou juridica) que envolva partilhamento das
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responsabilidades pela organizacdo econdmica da obra e dos direitos patrimoniais dirigentes,
na medida em que os co-produtores distintos aportaréo parte dos recursos necessarios a
realizacéo.

101. Aporte de produtos ou servigos por Agentes Economicos de Direito Privado com
participacao nos resultados

Operacdes de financiamento da producé&o da obra audiovisual envolvendo o aporte de produtos
Ou servicos necessarios a realizacao da obra em troca de direitos que garantam a participacao
nos resultados comerciais futuros da obra.

Nota

S&o comuns contratos deste tipo envolvendo uma empresa produtora, de um lado, e atores,
diretores, empresas de finalizac&o e iluminacao, de outro lado.

102. Pré-venda

Operacdes de investimento na produc&o da obra audiovisual, cujos recursos s&o advindos de
um agente econdémico privado (empresa ou pessoa fisica) brasileiro e que envolve a cesséao,
por parte da empresa produtora, de direitos de distribuicdo ou de direitos de comunicacéo
publica da obra.

103. Pré-venda com Transferéncia dos Direitos de Distribuigao

Operacdes de investimento na produc&o da obra audiovisual, cujos recursos s&o advindos de
um agente econdémico privado (empresa ou pessoa fisica) brasileiro e que envolve a cesséao,
por parte da empresa produtora, de direitos de distribuicdo da obra audiovisual.

104. Pré-venda com Transferéncia dos Direitos de Comunicagao Publica

Operacdes de investimento na produc&o da obra audiovisual, cujos recursos s&o advindos de
um agente econdémico privado (empresa ou pessoa fisica) brasileiro e que envolve a cesséao,
por parte da empresa produtora, de direitos de comunicacé&o publica da obra.

105. Negocios relativos ao Financiamento da producao da obra com Recursos de
Agentes Economicos de Direito Publico

Operacdes de financiamento da producéo da obra audiovisual, cujos recursos séo provenientes
de agentes econdmicos de direito publico, pertencentes a qualquer dos entes da federacao
brasileira.

106. Concursos

Operacéao de financiamento da producé&o da obra audiovisual, cujos recursos séo provenientes
de agentes econbémicos de direito publico geridos por um dos entes da federacéo brasileira,
cujo aporte envolve concorréncia publica, e podendo gerar certas obrigacdes por parte do
produtor para com o ente financiador, exceto devolugéo dos recursos aportados.

Nota

Estdo incluidos em concursos, editais e chamadas publicas, Prémio adicional de Renda e
Programa de Ancine de Incentivo a Qualidade.
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107. Doacao Simples

Apoio que contribui para o financiamento da producé&o da obra audiovisual, cujos recursos séo
provenientes de agentes econdmicos de direito publico geridos por ente da federacao brasileira
e cujo aporte n&o envolve, por parte do produtor, qualquer tipo de obrigacéo contratual.

108. Doacao em recursos financeiros

Doacéo simples na forma de recursos financeiros.

109. Doacao em produtos ou servigos

Doacéo simples na forma de produtos ou servicos.

110. Negocios relativos ao Financiamento da producao da obra com Recursos de Origem
Estrangeira

Operacdes de financiamento da obra audiovisual, providos por agentes econémicos
estrangeiros.

111. Negocios relativos ao Financiamento da producao da obra com Recursos de
Agentes Economicos Privados em Geral de Origem Estrangeira

Operacéao de financiamento da producéo da obra audiovisual, cujos recursos sao provenientes
de um agente econdémico de direito privado pessoa fisica ou juridica, estrangeiro.

112. Negocios relativos ao Financiamento da producao da obra com Recursos de
Fundos Publicos Estrangeiros de Fomento

Operacéao de financiamento da producéo da obra audiovisual, cujos recursos sao provenientes
de um fundo publico estrangeiro de fomento. Entende-se por fundo publico estrangeiro de
fomento um conjunto de recursos financeiros com alocagéao contabil e destinacéo especificas,
sob administracao de estados estrangeiros ou organismos multilaterais, reservado para fins de
financiamento de atividades audiovisuais.

113. Negocios relativos ao Financiamento da producao da obra com Recursos de Aporte
Direto de Estado Estrangeiro

Operacdes de financiamento da obra audiovisual, providos diretamente por Estados
estrangeiros.

114. Negociacao de Direitos Inerentes a Obra Audiovisual

Operacdes de aquisicao de direitos inerentes a obra audiovisual, com ou sem exclusividade,
que tenham repercussao econémica.

115. Operacoes com direitos pré-existentes a Obra Audiovisual

Operacdes que tem por objeto a negociac&o de direitos referentes a insercéo ou utilizacédo de
obra intelectual primigena ou de elemento imaterial ou material, pré-existente a obra
audiovisual, e que seja objeto de protecéo juridica.

116. Operacoes com Direitos sobre Criacao Intelectual Pré-Existente
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Negocio juridico que tem por objeto a aquisicdo de direitos, isoladamente ou em conjunto,
referentes a criac&o intelectual original ou primigena, legalmente protegida, destinando-se a
permitir sua utilizac&o, transformacéo, incorporacao ou adaptacao em obra audiovisual a ser
desenvolvida.

117. Operacgoes de Aquisicao de Formato de Obra Audiovisual

Negocio juridico que tem por objeto a obtencéo de direitos sobre o formato de obra audiovisual.
118. Operacao de Autorizacao de Uso de Formato

Negocio juridico, sem transferéncia de dominio patrimonial, a titulo oneroso ou néo, destinado
a obter o direito, com ou sem exclusividade, de utilizacdo ou exploracdo comercial de formato
de obra audiovisual.

Nota

Entendido como Licenciamento de Formato.

119. Operacao de Cessao de Direitos sobre Formato

Negocio juridico, com transferéncia de dominio patrimonial, a titulo oneroso ou néao, destinado
a obter direitos sobre formato de obra audiovisual.

120. Operacao de Cessao de Direitos para Constituicao de Obra Derivada

Negocio juridico, com transferéncia de dominio patrimonial, a titulo oneroso ou néao, destinado
a obter um ou mais direitos sobre obra intelectual pré-existente a ser retomada em obra
audiovisual futura, por diferentes processos de elaboracdo intelectual, tais como
transformac&o, incorporacédo, complementacéo, adaptacao, versao, sequéncia entre outros,
tornando-a derivada da obra primigena.

121. Operacao de Utilizacao de Elementos ou Obras Protegidas

Negocio juridico que tem por objeto a autorizacéo, a titulo oneroso ou néo, para utilizacao de
elementos de criacéo intelectual pré-existente em obra audiovisual.

122. Operacao de Cessao de Direitos de Utilizacao, Sincronizacao e Edicao de
Fonogramas

Negocio juridico que tem por objeto a transferéncia parcial e especifica de direitos, a titulo
oneroso ou néo, para edicao, sincronizac&o ou utilizacéo, integral ou parcial, de fonogramas,
tais como musicas ou demais gravacoes de audio, em obra audiovisual, incorporando-se ao
conteudo desta.

123. Operacao de Cessao de Direitos de Utilizacao de Sinais ou Signos Distintivos

Negocio juridico que tem por objeto a transferéncia parcial e especifica de direitos, a titulo
oneroso ou né&o, para captacdo de imagens, insercéo, interacdo ou qualquer outro tipo de
utilizacé&o, integral ou parcial, de sinais ou signos distintivos, tais como marcas comerciais ou
elementos graficos protegidos, em obra audiovisual, incorporando-se ao conteudo desta.

124. Operacao de Cessao de Direitos de Utilizacao de Imagens Estaticas ou em
Movimento
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Negocio juridico que tem por objeto a transferéncia parcial e especifica de direitos, a titulo
oneroso ou n&o, para captacéo, insercéo, interacdo ou qualquer outro tipo de utilizacéo,
integral ou parcial, de imagens estaticas ou em movimento, tais como fotografias, obras
audiovisuais, videojogos ou demais conteudos audiovisuais, em obra audiovisual,
incorporando-se ao conteudo desta.

125. Operacao de Cessao de Direitos de Obras de Artes Visuais ou Plasticas

Negocio juridico que tem por objeto a transferéncia parcial e especifica de direitos, a titulo
oneroso ou néo, para captacdo de imagens, insercao, interacéo ou qualquer outro tipo de
utilizacdo, integral ou parcial de obras de artes visuais ou plasticas, tais como desenhos,
pinturas, gravuras, litografias, esculturas ou obras cinéticas, entre outras, em obra audiovisual,
incorporando-se ao conteudo desta.

126. Operacoes com Direitos de Personalidade

Negacio juridico que tem por objeto a autorizacéo, a titulo oneroso ou néo, para utilizacéo em
obra audiovisual de direitos inerentes a personalidade de terceiro, conforme a situacéo, da
pessoa fisica, juridica ou coletividade.

Nota

Entende-se por direitos de personalidade a imagem; expressdes corporais individuais ou
coletivas; voz ou atributos de expressé&o sonora individual ou coletiva; nome, pseudénimo, firma
ou denominacé&o comercial; elementos biograficos, informacdes sobre a vida privada, memoria
individual ou coletiva; referéncias a patriménio imaterial da coletividade ou comunidades
tradicionais.

127. Operacoes com direitos de autor inerentes a Obra Audiovisual

Operacdes que tem por objeto a negociacéo de direitos de autor de natureza patrimonial,
estabelecida em relacdes contratuais entre pessoas fisicas ou juridicas com repercusséo seja
sobre a direcdo patrimonial da obra; a gestdo ou fruicdo da renda patrimonial; e as
modalidades de exploracéo econémica ou comercializacao da obra audiovisual.

128. Restricoes Provocadas por Direitos Morais

Categoria de direitos de autor com repercussao na personalidade do criador intelectual. Tal
categoria de direitos pode acarretar em interferéncias nas negocia¢des patrimoniais.

Nota

Os direitos morais séo os vinculos perenes que unem o criador a sua obra, para a realizacao
da defesa de sua personalidade, nos termos previstos na legislacéo (art. 24 da Lei n.°
9.610/1998). Os direitos morais de autor s&o inalienaveis. Contudo, determinados direitos
morais, previstos nos incisos de | a IV do art. 24 da Lei n.° 9.610/1998, s&o transmitidos, em
razao da morte dos titulares originarios (autores) aos seus herdeiros. No caso das obras em
dominio publico, cabe ao Estado zelar pelos direitos morais do autor, com referéncia a
integridade e autoria da obra. Dessa forma, ainda que n&o operem negociacées econdémicas,
em razéo dos possiveis impactos negociais da tutela dos direitos morais, deve-se destacar,
para compreensao, a sucessado autoral e a tutela Estatal. O exercicio dos direitos morais
podera provocar limitacdes as operacdes comerciais sobre a obra.
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129. Restricoes Decorrentes do Dever de Tutela Juridica do Estado

A outorga legislativa de poder e dever do Estado em zelar pela defesa da integridade e autoria
da obra caida em dominio publico (§ 2° do art. 24 da Lei 9.610/1998) podera provocar
limitacGes as operacdes comerciais sobre a obra.

130. Restricoes Decorrentes da Sucessao de Direitos Morais por Morte do Autor

A transmisséo de determinados direitos aos herdeiros ou sucessores legais, realizada em
virtude da morte do autor, nos termos da legislacao, confere a terceiro (sucessor) o direito de
exercer as restricdes decorrentes dos direitos morais.

Nota

Tais direitos sucedidos estéo circunscritos: a reivindicacéo, a qualquer tempo, da autoria da
obra em nome do autor falecido; de ter o nome, pseudénimo ou sinal convencional do autor
falecido, indicado ou anunciado, como sendo autor, na utilizacdo da obra; de conservar a obra
inédita e de assegurar a integridade da obra, opondo-se a quaisquer modificacdes ou a pratica
de atos que, de qualquer forma, possam prejudicar ou atingir a reputacéo ou honra do autor
falecido na posicéo de autor da obra. Ver § 1° do art. 24 da Lei n.° 9.610/1998.

O exercicio dos direitos morais podera provocar limitacdes as opera¢cées comerciais sobre a
obra.

131. Restricoes Decorrentes de Acoes do Autor

O exercicio dos direitos morais pelo autor pode acarretar em limitacbes as operacdes
comerciais sobre a obra. Dentre os direitos, destacam-se (a) a reivindicacéo, a qualquer tempo,
da autoria da obra em seu nome; (b) de ter o nome, pseudénimo ou sinal convencional
indicado ou anunciado, como sendo autor, na utilizacdo da obra; (c) de conservar a obra
inédita; (d) de assegurar a integridade da obra, opondo-se a quaisquer modificacbes ou a
pratica de atos que, de qualquer forma, possam prejudicar ou atingir a sua reputac&o ou honra
na posicao de autor da obra; (e) de modificar a obra, antes ou depois de utilizada; (f) de retirar
de circulacéo a obra ou de suspender qualquer forma de utilizacdo ja autorizada, quando a
circulacéo ou utilizac&o implicarem afronta a sua reputacéo e imagem, entre outros. Ver art. 24
da Lei n.° 9.610/1998.

132. Direitos Patrimoniais

Categoria de direitos de autor com repercusséo econdémica, suscetiveis de exploracédo, nos
termos, limites e excecdes previstos na legislacéo.

Nota

Os direitos patrimoniais s&o independentes entre si, sendo disponiveis ou transmissiveis
separadamente, tanto no sentido material (conteudo dos direitos), temporal (duracdo dos
direitos) ou territorial (os espacos de disposicdo). O sistema juridico brasileiro pode ser
considerado como hiperproprietario, relacionando limites, mas n&o excec¢des que permitam
melhor acesso aos direitos culturais ou a informac&o, sem considerar questdes relevantes,
como o uso justo (fair use). Na classificacdo proposta, temos (i) Direitos dirigentes sobre o
patriménio da obra; (ii) Direitos sobre a renda patrimonial e (iii) Direitos de exploracao
econ6mica ou comercializacdo. Os direitos de comercializacdo ndo sédo uma categoria
autbnoma de direitos autorais (que s&o morais ou patrimoniais), mas s&o modalidades de
exploracao econémica ou comercial da obra.

33



andne

133. Operagoes com Direitos Dirigentes sobre o Patrimonio da Obra

Negacio juridico no qual o adquirente constitui-se como cotista do patriménio da obra e passa a
exercer a direcao deste patriménio, outorgando direitos com ou sem restricées sobre as cotas
patrimoniais, auferindo renda associada a esta participacdo patrimonial ou outorgando
modalidades de exploracédo da obra, podendo constituir direitos afirmando aonde (territério),
por quem (beneficiario), por quanto tempo (duracéo) e em qual modalidade ele sera explorado
(distribuido, reproduzido, comunicado, transformado etc.) ou servira de base para produtos
derivados (licenciamento de outros produtos que néo obras audiovisuais).

Nota

Ainda que n&o haja necessidade de registro da obra para determinacao da autoria, sendo ato
facultativo, torna-se imperativa, para fazer efeito perante terceiros, o registro da titularidade dos
direitos patrimoniais de efeito “dirigente” e das transacdes econémicas que gravam direitos
sobre as cotas patrimoniais e rendas auferidas, ainda que referentes a comissées ou retiradas
prioritarias, de acordo com o modelo de negociacéo pretendido. Deve-se atentar para o fato de
que a legislacéo brasileira faz a distincéo de “direito patrimonial” (direito com poder dirigente),
‘renda patrimonial” (direito n&o dirigente) e “direito de exploracdo econdémica ou comercial”
(direito ndo dirigente), quando determina que os direitos patrimoniais (entendidos como
dirigentes) s&o se comunicam por intermédio do casamento, exceto os resultantes da sua
exploracéo, salvo se houver estipulacdo em contrario no contrato antenupcial (art. 39 da Lei
9.610/1998).

134. Operacgoes Inerentes a Organizagao Economica e Constituicdo Basica do Patrimonio
da Obra Audiovisual

Negacio juridico de aquisi¢céo primaria de direitos patrimoniais, essenciais ao desenvolvimento
e producéo da obra audiovisual, bem como a constituicao do seu patrimoénio inicial.

Nota

Nestas operacdes os titulares dos direitos de autor transferem, no todo ou em parte, os direitos
patrimoniais diretamente para terceiros, tais como fazem os titulares originarios dos direitos
autorais (autores) aos organizadores econémicos da obra audiovisual (p.ex. os produtores),
considerados estes Uultimos como detentores secundarios ou derivados dos direitos
patrimoniais.

135. Operacao de Cessao de Direitos Conexos por Intérpretes e demais Detentores

Negaocio juridico, a titulo gratuito ou oneroso, de cessao de direitos de participacéo individual
dos artistas intérpretes ou executantes em obra audiovisual, tais como atores, musicos ou
cantores, ao organizador econdmico da obra, ndao se confundindo com a prestacédo dos
servicos de interpretacéo artistica.

Nota

Os direitos conexos estao ligados, essencialmente, a exploracdo da imagem e da composi¢cao
artistica do intérprete. Tem o artista intérprete ou executante o direito exclusivo de, a titulo
oneroso ou gratuito, autorizar ou proibir a fixacdo de suas interpretacbes ou execucdes; a
reproducéo, a execucéo publica e a locacdo das suas interpretacdes ou execucdes fixadas; a
radiodifuséo das suas interpretacées ou execucdes, fixadas ou n&o; a colocacéo a disposicao
do publico de suas interpretacdes ou execug¢des, de maneira que qualquer pessoa a elas possa
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ter acesso, no tempo e no lugar que individualmente escolherem; qualquer outra modalidade
de utilizacdo de suas interpretac6es ou execucdes. A protecdo aos artistas intérpretes ou
executantes estende-se a reproducéo da voz e imagem, quando associadas as suas atuacoes.
As empresas de radiodifusdo poderdo realizar fixacbes de interpretacdo ou execucao de
artistas que as tenham permitido para utilizacdo em determinado numero de emissdes,
facultada sua conservacao em arquivo publico. A reutilizacéo subsequente da fixacéo, no Pais
ou no exterior, somente sera licita mediante autorizacdo escrita dos titulares de bens
intelectuais incluidos no programa, sendo devida uma remuneracéo adicional aos titulares para
cada nova utilizacdo. Aos intérpretes cabem os direitos morais de integridade e paternidade de
suas interpretacdes, inclusive depois da cessao dos direitos patrimoniais, sem prejuizo da
reducéo, compactacao, edicdo ou dublagem da obra de que tenham participado, sob a
responsabilidade do produtor, que n&o podera desfigurar a interpretacdo do artista. O
falecimento de qualquer participante de obra audiovisual, concluida ou n&o, ndo obsta sua
exibicdo e aproveitamento econémico, nem exige autorizac&o adicional, sendo a remuneracéo
prevista para o falecido, nos termos do contrato e da lei, efetuada a favor do espadlio ou dos
sucessores. Aos produtores fonograficos e empresas de radiodifusdo, de acordo com a
legislacé&o brasileira, também s&o outorgados “direitos conexos”, que precisam ser observados
nesta negociacéo. O produtor de fonogramas tem o direito exclusivo de, a titulo oneroso ou
gratuito, autorizar-lnes ou proibir-lhes: a reproducéo direta ou indireta, total ou parcial; a
distribuicdo por meio da venda ou locacdo de exemplares da reproducéo; a comunica¢c&o ao
publico por meio da execucd&o publica, inclusive pela radiodifusdo; quaisquer outras
modalidades de utilizac&o, existentes ou que venham a ser inventadas. Cabe as empresas de
radiodifusdo o direito exclusivo de autorizar ou proibir a retransmisséo, fixacao e reproducéo de
suas emissdes, bem como a comunicac¢éo ao publico, pela televisdo, em locais de frequéncia
coletiva, sem prejuizo dos direitos dos titulares de bens intelectuais incluidos na programacao.

136. Operacao de Cessao de Direitos de Autor por Titulares Originarios

Negocio juridico, com transferéncia de dominio patrimonial, a titulo oneroso ou néao, destinado
a obter a cesséo dos direitos patrimoniais diretamente dos titulares originarios dos direitos
autorais sobre a obra audiovisual.

Nota

Na obra audiovisual, os autores reunidos em condominio autoral transferem seus direitos ao
organizador econémico da obra, isto €, o condominio autoral formado pelo autor do argumento
ou assunto literario, o diretor da obra, o autor da trilha sonora especifica ou o criador do
desenho de animacéo transferem seus direitos, em geral, ao produtor. Cada integrante do
condominio autoral constitui uma operacéo contratual especifica de cesséao de direitos sobre a
criacéo intelectual, ndo confundindo-se com prestacéo de servicos. Esta operacdo forma o
primeiro conteudo patrimonial da obra (equity originario), o valor inicial, que sera acrescido do
valor de producdo (despesas de materializacdo da criacdo intelectual), possibilitando a
formacao do primeiro “valor agregado” ou “patriménio concreto” da obra, que serve de base
para negociacao de participacdo de co-produtores e investidores. Este “patriménio concreto”,
em geral subdividido em cotas, passa a sofrer oscilacdes de valores tangiveis, em razédo das
rendas obtidas com a exploracdo econdmica da obra concluida (comercializacdo), ou com
valoracéo de intangiveis, com o potencial de exploracdo econémica futura da obra, além das
oscilacbes em razéo das “gravacdes” (restricdes) sobre as cotas patrimoniais, sobre as rendas
associadas as cotas patrimoniais ou avancos sobre receitas de comercializac&o.

137. Operacoes Inerentes a Gestao Patrimonial

Negocio juridico, a titulo oneroso ou n&o, com transferéncia de dominio patrimonial - com ou
sem restricdes no que se refere aos poderes dirigentes ou a tipologia da receita a ser agregada
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a cota; realizado pelo detentor das cotas de direitos patrimoniais, com efeito dirigente, a
terceiros, destinando-se também a constituicéo de garantias.

Nota

E uma operacdo de "Transferéncia de Direitos sobre o Patriménio”. Pode destinar-se a
constituicdo de garantias reais, como o penhor ou usufruto, com possibilidade de limitac&o
temporal.

138. Operacgao de Cessao Total ou Global de Direitos sobre o Patrimonio

Negacio juridico, com transferéncia de dominio patrimonial, a titulo oneroso ou né&o, destinado
a cessao plena da universalidade dos direitos sobre as cotas patrimoniais, incluindo-se aqueles
com poder de direcéo do patriménio e participacédo nas rendas derivadas.

139. Operacgao de Cessao Parcial de Direitos sobre o Patrimonio

Negacio juridico, com transferéncia de dominio patrimonial, a titulo oneroso ou né&o, destinado
a cessao parcial dos direitos com poder dirigente sobre as cotas patrimoniais detidas pelo seu
titular, incluindo a participacéao, gravada (restritra) ou ndo, nas rendas derivadas.

140. Operacao de Cessao de Cotas Patrimoniais sem restricoes sobre a renda

Negacio juridico, com transferéncia de dominio patrimonial, a titulo oneroso ou né&o, destinado
a ofertar a cessao parcial dos direitos dirigentes sobre as cotas patrimoniais detidas pelo seu
titular, incluindo a participacéo, sem gravacéo, quanto as rendas derivadas.

Nota

A parcialidade existe na restricdo ao exercicio do poder dirigente sobre determinadas outorgas
de exploragcédo comercial, consideradas como “clausulas de incomunicabilidade”, ou vedacdes
de alienacao a determinadas pessoas (“clausula de inalienabilidade™) ou outra vedacdes que
afetem a liberdade de direcdo do patrimonio. A cessao das cotas patrimoniais, neste caso, &
parcial, pois nao confere ao adquirente plenos poderes, sujeitando-se as limitacdes
determinadas no contrato. Nao ha, contudo, qualquer tipo de restricdo quanto as rendas
derivadas das cotas adquiridas, isto €, n&o existem 6nus sobre essas rendas. A cessao das
cotas patrimoniais, neste caso, € parcial, pois ndo confere ao adquirente plenos poderes,
sujeitando-se as limitacdes determinadas no contrato. Além destas restricdes sobre o poder
dirigente, tambéem existem restricGes ou 6nus sobre as rendas derivadas das cotas adquiridas
(recebiveis), em virtude de outras operacdes ja constituidas ou por constituir (clausulas com
efeito futuro que garantem direitos a terceiros).

141. Operacao de Cessao de Cotas Patrimoniais com restricoes sobre a renda

Negacio juridico, com transferéncia de dominio patrimonial, a titulo oneroso ou né&o, destinado
a ofertar a cessao parcial dos direitos dirigentes sobre as cotas patrimoniais detidas pelo seu
titular, incluindo a participacéo, com gravacao, quanto as rendas derivadas, isto €, em virtude
de outras operacdes ja constituidas ou por constituir.

Nota
Sao exemplos as operacdes de transferéncia de cotas que possuem gravacéao de garantia ou

alienacédo de recebiveis por tempo determinado, ou que contenham clausulas de
incomunicabilidade ou inalienabilidade. A parcialidade existe na restricdo ao exercicio do poder
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dirigente sobre determinadas outorgas de exploracédo comercial, consideradas como “clausulas
de incomunicabilidade”, ou vedacOes de alienacdo a determinadas pessoas (“clausula de
inalienabilidade™) ou outras vedac¢des que afetem a liberdade de direcao do patrimoénio.

142. Operacoes com Direitos sobre a Renda Patrimonial

Negocio juridico, sem transferéncia de dominio patrimonial no que se refere aos poderes
dirigentes associados as cotas patrimoniais, mas envolvendo, de forma parcial ou total, as
receitas, derivadas da exploracdo econdémica da obra, agregadas originalmente as cotas
patrimoniais.

Nota

Compreende a "Gestéao do Equity". Destina-se, principalmente, a constituicdo de garantias sem
afetar a cota patrimonial em si, tais como garantias flutuantes ou negociac6es sobre recebiveis.

143. Operacao de Cessao de Participacao sobre a Receita de Exploracao da Obra

Negocio juridico, sem transferéncia de dominio patrimonial no que se refere aos poderes
dirigentes, mas com transmissé&o de “direitos de fruicdo” sobre a receita a ser agregada a cota
ou ao montante patrimonial possuido pelo titular alienante.

Nota

Compreende a cessdo de direitos sobre "Cotas de Comercializacdo". Destina-se,
principalmente, a constituicdo de garantias sem afetar a cota patrimonial em si, tais como nos
contratos de cesséo de recebiveis, caucao de conta vinculada, etc.

144. Operacao de Retencao ou Garantia de Recebiveis

Negocio juridico, sem transferéncia de dominio patrimonial no que se refere aos poderes
dirigentes, com intuito de garantir direitos sobre recebiveis agregados ao montante patrimonial
do titular alienante, para lastrear outra operacéo financeira.

Nota

Compreende a "Retencé&o de Direitos de Comercializacao”. Destina-se, principalmente, a
constituicdo de garantias com possibilidade de resgate do montante de receita obtido no
periodo de “gravacao”, tais como em determinados contratos de penhor de direitos ou de
outras garantias lastreadas sem apropriacéo dos frutos, salvo para fins de custear a gestao da
garantia.

145. Operacoes com Direitos de Exploragao Comercial

Negocio juridico, no qual os titulares dos direitos patrimoniais de autor (com poder dirigente)
autorizam terceiro a explorar economicamente, de acordo com modalidade especifica, a obra
audiovisual ou seus produtos derivados.

Nota

S&ao operacdes ditas de "comercializacao" e entendidas como "sem poder dirigente” sobre o
patriménio da obra. Ha contumaz confusé&o terminolégica entre “direitos de comercializacao” e
“‘comercializacao”, devendo-se compreender por “direito de comercializacédo”™ a exploracao
econdmica lato sensu da obra, geradora de “receita de comercializac&o”, sem alienac&o de

33



andne

“cotas” ou “direitos patrimoniais dirigentes”, ao passo que a “comercializacdo” € uma
modalidade especifica de exploracéo econdémica da obra. Contudo, a existéncia de contratos
de investimento, mutuo (empréstimo) ou outras opera¢cdes remuneradas por cotas de “direitos
de comercializacado” garantem ao adquirente a participacéo na receita destinada ao detentor
dos direitos patrimoniais, em geral o produtor. As principais modalidades de explora¢éo
econémica e geracao de receita da obra s&o a exibicdo, comercializagcdo, veiculacao,
reproducéo e o licenciamento, tratando-se a distribuicédo de operacéo colateral de exploracao
econémica da obra, destinada a colocacdo da mesma no mercado (e, muitas vezes, 0 seu
agenciamento), confundindo-se, na maioria das vezes, com a “comercializacao” da obra.

146. Operacao de Autorizacao para Distribuicao

Negaocio juridico de exploracdo comercial da obra audiovisual, tendo por objeto a outorga de
autorizacéao (licenca) para colocacéo da obra audiovisual nos diversos segmentos do mercado,
com intuito de disponibiliza-la ao publico.

Nota

A distribuidora podera arcar com custos de elaboracdo de coépias, “plano de marketing e
comercializacdo” e outras despesas reembolsaveis de distribuicdo. A remuneracdo da
distribuidora ocorre por “comiss&o de distribuicao”, variavel de acordo com o segmento de
mercado e territorio. Na pratica de mercado, o “Contrato de Distribuicdo” inclui o exercicio do
agenciamento de diversas modalidades de exploracdo econdmica da obra audiovisual,
podendo envolver também a distribuicdo da obra para diversos segmentos de mercado,
incluindo exibicao cinematografica, veiculacao em televisao aberta (“Free TV") ou por
assinatura (“Pay TV"), pay per view, video domeéstico etc. E comum que a contratacdo da
operacao de distribuicdo envolva, no mesmo instrumento contratual, a cesséao de direitos ou
licenciamento a distribuidora de diversas modalidades de exploracdo econdémica da obra
audiovisual, tais como exibic&o, reproducdo, comunicacéo publica ou comercializacado da obra,
atuando o distribuidor como cessionario e ndo mero colocador de produto, agenciador ou
procurador. A participacdo da distribuidora como investidora ou co-produtora da obra
audiovisual também implica na adocdo de clausula de pagamento automatico (“cross
collateralization”) & distribuidora em compensac@o aos investimentos realizados. E pratica
usual que a distribuidora também adquira direito de preferéncia ou de primeira negociacdo. Em
razao das multiplicidades de operacdes, das modalidades de remuneracao e posic&o prioritaria
na percepcao das receitas, a distribuidora passa a deter, de fato, o poder econémico sobre a
obra.

147. Operacao de Autorizacao para Reproducao

Negaocio juridico de exploracdo comercial da obra audiovisual, tendo por objeto a outorga de
autorizacao (licenca) para fixar a obra em um meio ou suporte que permita sua fixacéo e a
obtenc&o de copias integrais ou parciais da obra, isto €, a gravacdo ou copia da obra em
qualquer material sensivel.

Nota

A reproducéao da obra possibilita 0 exercicio de outras modalidades de exploracédo econémica
da obra audiovisual, tais como a exibicdo, veiculacdo e comercializacdo. Podem ser
concedidas licencas de reproducéao a titulo ndo oneroso, para determinados fins.

148. Operacao de Autorizagcao para Comunicacao Publica
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Negocio juridico de exploracdo comercial da obra audiovisual tendo por objeto a outorga de
autorizacéao (licenca) para comunicacéo publica.

149. Operacao de Autorizacao para Comercializacao de Copias

Negocio juridico de exploracdo comercial da obra audiovisual, tendo por objeto a outorga de
autorizacéo (licenca) para venda diretamente ao consumidor (“sell through™) ou a intermediario
que promova a locacéo de copias (“rentall”), independente do suporte ou tecnologia.

Nota

Trata-se de modalidade tipica do segmento de mercado de video domeéstico. A remuneracéo
ocorre por “royalties” ou aliquotas de remuneracéo aplicadas sobre a comercializa¢céo da obra.
Este “Contrato de Comercializacdo” muitas vezes nédo € especifico, sendo incorporado ao
instrumento do “Contrato de Distribuicdo”. Na cadeia de comercializacdo ha outras operacdes
contratuais, como a de “Elaboracdo de Copias” (incluindo a manufatura fisica da copia,
encartes etc.,, que € uma modalidade especifica, de “Reproducéo”), a de “Logistica de
Distribuicdo”, de “Locacao”, de “Venda”, podendo esta ultima conter clausulas de venda por
consignacéao ou retrovenda etc.

150. Operacao de Autorizacao para Licenciamento para Produtos e Servigcos Derivados

Negocio juridico de explorac&o comercial da obra audiovisual, tendo por objeto diversas formas
de autorizacéo, uso ou cesséo dos direitos sobre a obra — e suas personagens ou elementos
especificos — para exploracéo relativa a servicos e produtos que ndo sejam considerados
meios de reproducéo, veiculacéo ou exibicao da obra audiovisual.

Nota

Envolve a exploracéo comercial da obra e seus elementos em brinquedos, jogos, videojogos
(games), ornamentos, roupas, perfumaria, utensilios, produtos alimenticios, produtos de
higiene e beleza, parques tematicos entre outros.

151. Operacao de Autorizacao para Agenciamento

Negocio juridico de exploracdo comercial da obra audiovisual, tendo por objeto a outorga de
autorizacdo (licenca), similar ao mandato, para que o agenciador contrate outros agentes
econdmicos para exploracdo comercial da obra.

Nota

O agenciamento pode ocorrer tanto na esfera de exploracao audiovisual propriamente dita, tais
como distribuidores, exibidores, programadores ou radiodifusores, quanto no caso dos
agenciadores de “marcas comerciais”, que buscam para o interessado diversas possibilidades
de exploracdo n&o audiovisual da obra, junto a fabricantes de produtos derivados (via
licenciamento) etc.

152. Operacoes Especializadas de realizacao da Obra Audiovisual

Conjunto de direitos e obrigacdes reciprocas, especifica e tipica das atividades audiovisuais,
estabelecidos em relacGes contratuais de pessoas fisicas ou juridicas com o organizador
econdmico, destinadas a realizacdo da obra audiovisual e que ndo contemplem aquisicéo de
direitos patrimoniais sobre criacdes intelectuais.
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153. Operacoes de Prestacao de Servigos de Produgao

Conjunto de direitos e obrigacdes reciprocas, de natureza relevante, especifica e tipica das
atividades audiovisuais, estabelecidos em relacdes contratuais de prestacdo de servicos de
pessoas fisicas ou juridicas com o organizador econémico, destinadas a realizacéo da obra
audiovisual e que n&ao contemplem aquisicdo de direitos patrimoniais sobre criacdes
intelectuais.

154. Operacoes de Opcao de Talentos

Negaocio juridico que tem por objeto a oferta de direito de preferéncia ou opcéao de talento, a
titulo oneroso ou n&o, no qual intérprete do “primeiro elenco” ou determinado profissional
especializado nas atividades audiovisuais, que agregue valor a producé&o da obra, manifesta
sua intencdo em participar de determinada obra audiovisual, concedendo ao organizador
econdémico da obra o exercicio de opcao na contratacéo deste talento, mediante remuneracéo
prévia pela concesséo da op¢éo, independente da remuneracédo futura pela prestacao efetiva
dos servicos a serem contratados, caso a opcéo ou preferéncia seja a titulo oneroso.

155. Remessa ou ingresso de Rendimentos ao/do Exterior

Operacéao financeira entre agente econdmico nacional e agente econdémico estrangeiro
envolvendo o ingresso ou remessa de recursos em decorréncia da exploracdo de obras ou
outros conteudos audiovisuais.

156. Remessa de recursos ao exterior

Operacéao financeira entre agente econdmico nacional e agente econdémico estrangeiro
envolvendo a remessa de recursos em decorréncia da exploracdo de obras ou outros
conteudos audiovisuais no territorio brasileiro.

Nota

Entende-se por remessa as operacdes de pagamento, credito, emprego, envio ou a entrega,
aos produtores, distribuidores ou intermediarios sediados no exterior, de importancias relativas
a rendimento decorrente da exploracdo de obras audiovisuais ou por sua aquisicdo ou
importacé&o, a preco fixo.

157. Remessa de recursos ao exterior decorrentes de operacoes relativas a Obras
audiovisuais

Operacéao financeira entre agente econdmico nacional e agente econdémico estrangeiro
envolvendo a remessa de recursos em decorréncia da exploracédo de obras audiovisuais no
territorio brasileiro.

158. Remessa de recursos ao exterior decorrentes de operacoes relativas a Transmissao
de evento

Operacéao financeira entre agente econdmico nacional e agente econdémico estrangeiro
envolvendo a remessa de recursos em decorréncia da negociacao de direitos para transmisséo
de evento ao vivo no territério brasileiro.

159. Remessa de recursos ao exterior decorrentes de operacoes relativas a Canal de
Programacao
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Operacao financeira entre agente econdémico nacional e agente econdémico estrangeiro
envolvendo a remessa de recursos em decorréncia da exploracéo de canal de programacao
em TV Paga no territério brasileiro.

160. Remessa de recursos ao exterior decorrentes de operacoes relativas a Outros
Conteudos Audiovisuais

Operacao financeira entre agente econdémico nacional e agente econdémico estrangeiro
envolvendo a remessa de recursos em decorréncia da exploracdo de outros conteudos
audiovisuais a excecao de obras audiovisuais e canais de programacéao, no territério brasileiro.

161. Ingresso de recursos do exterior

Operacao financeira entre agente econdémico nacional e agente econdémico estrangeiro
envolvendo o ingresso de recursos em decorréncia da exploracédo de obras ou outros
conteudos audiovisuais brasileiros no exterior.

Nota

Entende-se por ingresso as operacdes de pagamento, crédito, emprego, envio ou a entrega,
aos produtores, distribuidores ou intermediarios sediados no Brasil, de importancias relativas a
rendimento decorrente da exploracao de obras audiovisuais brasileiras em territorio estrangeiro
Ou por sua aquisicao ou exportacéo, a preco fixo.

162. Ingresso de recursos ao exterior decorrentes de operacoes relativas a Obras
audiovisuais

Operacao financeira entre agente econdémico nacional e agente econdémico estrangeiro
envolvendo o ingresso de recursos em decorréncia da exploracdo de obras audiovisuais no
territorio brasileiro.

163. Ingresso de recursos ao exterior decorrentes de operacoes relativas a Transmissao
de evento

Operacao financeira entre agente econdémico nacional e agente econdémico estrangeiro
envolvendo o ingresso de recursos em decorréncia da negociacéo de direitos para transmissao
de evento ao vivo no territério brasileiro.

164. Ingresso de recursos ao exterior decorrentes de operacoes relativas a Canal de
Programacao

Operacao financeira entre agente econdémico nacional e agente econdémico estrangeiro
envolvendo o ingresso de recursos em decorréncia da exploracéo de canal de programacao
em TV Paga no territério brasileiro.

165. Ingresso de recursos ao exterior decorrentes de operacoes relativas a Outros
Conteudos Audiovisuais

Operacao financeira entre agente econdémico nacional e agente econdémico estrangeiro
envolvendo o ingresso de recursos em decorréncia da exploracdo de outros conteudos
audiovisuais a excecao de obras audiovisuais e canais de programacéo, no territorio brasileiro.

166. Negocios Relativos a Transmissao de evento
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Negociacdes que envolvem a transmissao de evento ao vivo.

167. Negocios Relativos a Programacao

Negociacdes que envolvem a aquisicdo total ou parcial da programacéo de um canal de
programacé&o em televisao aberta ou por assinatura.

168. Negociacoes entre cabecas de rede e afiliadas/associadas no segmento de TV
Aberta

Negociacdes entre emissoras cabeca-de-rede e suas afiliadas / associadas que envolvem a
programacé&o parcial ou completa de um canal de programacéao em televisao aberta.

169. Negociacoes de aquisicao de canais de programacao
Negociacdes que envolvem a aquisic&o de canal de programacéao.
170. Conteudo Audiovisual

Elemento grafico, visual, sonoro ou gravac&o audiovisual, constituidos ou ndo em obra
audiovisual, contidos de forma individual ou agregada, destinado a um ou mais usuarios via
meios de comunicacdo publica, apresentando sincronizacado ou nao de sons e imagens, que
tenham a finalidade de proporcionar experiéncia audiovisual, criando a impresséo de
movimento, independentemente dos processos de captac&o, do suporte utilizado inicial ou
posteriormente para fixa-los ou transmiti-los, ou dos meios de comunicacé&o publica utilizados.

171. Obra Audiovisual

Produto da fixacéo ou transmissao de imagens, com ou sem som, que tenha a finalidade de
criar a impresséo de movimento, independentemente dos processos de captacéao, do suporte
utilizado inicial ou posteriormente para fixa-las ou transmiti-las, ou dos meios utilizados para
sua veiculacao, reproducao, transmisséao ou difusao.

172. Obra Audiovisual Publicitaria

Obra audiovisual cuja destinacdo € a publicidade e propaganda, exposicdo ou oferta de
produtos, servicos, empresas, instituicdes publicas ou privadas, partidos politicos, associagdes,
administracao publica, assim como de bens materiais e imateriais de qualquer natureza.

173. Obra Audiovisual Publicitaria Estrangeira

Obra audiovisual publicitaria que ndo se enquadra na definicdo de obra audiovisual publicitaria
brasileira.

174. Obra Audiovisual Publicitaria Estrangeira Adaptada

Obra audiovisual publicitaria estrangeira que tenha sido adaptada por empresa produtora
brasileira ao idioma portugués e as condicdes e necessidades comerciais ou técnicas de
exibicéo e veiculacdo no Brasil.

175. Obra Audiovisual Publicitaria Estrangeira Nao Adaptada
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Obra audiovisual publicitaria estrangeira que néo se enquadra na categoria de obra audiovisual
publicitaria estrangeira adaptada.

176. Obra Audiovisual Publicitaria Brasileira

Obra audiovisual publicitaria que atenda os critérios estabelecidos no item XVII ou no item XVIII
do Art. 1° da MP 2.228-01.

177. Obra Audiovisual Publicitaria Brasileira Filmada no Brasil

Obra audiovisual publicitaria que atende ao critério exposto no Art. 1°, XVIl da MP 2.228-01:
"que seja produzida por empresa produtora brasileira registrada na ANCINE, observado o
disposto no § 1°, realizada por diretor brasileiro ou estrangeiro residente no Pais ha mais de 3
(trés) anos, e que utilize para sua producéo, no minimo, 2/3 (dois tercos) de artistas e técnicos
brasileiros ou residentes no Brasil ha mais de 5 (cinco) anos”.

178. Obra Audiovisual Publicitaria Brasileira Filmada no Exterior

Obra audiovisual publicitaria que se enquadra na definicdo expressa no Art. 1°, XVIIl da MP
2.228-01: "aquela, realizada no exterior, produzida por empresa produtora brasileira registrada
na ANCINE, (...), realizada por diretor brasileiro ou estrangeiro residente no Brasil ha mais de 3
(trés) anos, e que utilize para sua producéo, no minimo, 1/3 (um terco) de artistas e técnicos
brasileiros ou residentes no Brasil ha mais de 5 (cinco) anos".

179. Obra Audiovisual Publicitaria - Comercial

Obra audiovisual publicitaria destinada a comunicacdo publica em faixas de programacao
dedicadas exclusivamente para este fim, ou de forma auténoma, a troco de pagamento ou
retribuicéo similar.

180. Obra Audiovisual Publicitaria Original

Obra audiovisual publicitaria de conteudo original que n&o € derivada de uma outra, podendo
ser unica ou matriz de outras versoes.

181. Televenda/Infomercial

Oferta de produtos ou servicos, difundida diretamente ao publico, em troca de pagamento.
Pode ser realizada no formato de programas televisivos ou de comerciais de qualquer duracéo.

182. Obra Audiovisual Publicitaria Destinada a Colocacdo de Produto, Servicos ou
Marcas

Qualquer conteudo audiovisual que consista na incluséo ou referéncia a um produto, servico ou
a respectiva marca comercial em uma obra nao publicitaria, ou seja fora das faixas de
programacao dedicadas para as demais obras publicitarias, em troca de pagamento ou
retribuicéo similar.

183. Versao de Obra Audiovisual Publicitaria

Obra audiovisual publicitaria que observa cumulativamente as seguintes condi¢des:

| - ser edicdo, ampliada ou reduzida em seu tempo de duracéo, realizada a partir do conteudo
original de uma mesma obra;
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Il - ser produzida sob o mesmo contrato de producéo, registrado para a obra;

lIl - ser baseada no mesmo roteiro e argumento originais;

IV - ser produzida para o mesmo anunciante, ainda que editada por terceiros;

V - ser editada em quantidade previamente definida no contrato de producéao;

VI - apresentar na claquete de identificacdo: o mesmo titulo seguido do vocabulo “versao”; o
numero serial respectivo e n&o repetido que indique sua ordem de producéo; e a quantidade
total de versdes definida no contrato de producéao.

184. Obra Audiovisual Publicitaria de Pequena veiculacao

Obra audiovisual publicitaria cuja circulacdo seja restrita a municipios que possuam
individualmente no maximo 1 milh&o de habitantes, de acordo com os dados do ultimo anuario
estatistico do IBGE.

185. Obra Audiovisual Publicitaria de Carater Beneficente / Filantropico

Obra audiovisual publicitaria sem finalidade lucrativa por parte do anunciante, que divulgue
atividade referente ao auxilio aos carentes, sem finalidade lucrativa, notadamente de apoio e
protecdo a familia, a maternidade, a infancia, a adolescéncia, ao idoso, a habilitacdo e
reabilitacéo das pessoas portadoras de deficiéncia e a promoc¢ao de sua reintegracéo a vida
comunitaria, inclusive as de cunho educacional e as da area de saude publica.

186. Propaganda Politica

Obra audiovisual destinada a propaganda de partidos politicos ou seus candidatos.

187. Chamadas de programas televisivos

Obra audiovisual de autopromocéo, produzida ou encomendada pela propria empresa
televisiva para informar sua programacao ou promover Sseus programas.

188. Publicidade de obras audiovisuais

Obra audiovisual publicitaria destinada a promover ou ofertar uma outra obra audiovisual.
189. Obra Audiovisual Publicitaria Com orcamento de até R$ 10.000,00

Suprimir esta categoria.

190. Obra Audiovisual Nao Publicitaria
Obra audiovisual que nao se enquadra nas definicdes de obra audiovisual publicitaria.

191. Obra Audiovisual Nao Publicitaria Brasileira
Obra audiovisual n&o publicitaria que atende a um dos seguintes requisitos:

a) ser produzida por empresa produtora brasileira, registrada na ANCINE, ser dirigida
por diretor brasileiro ou estrangeiro residente no Pais ha mais de 3 (irés) anos, e

33



anddne

utilizar para sua produ¢do, no minimo, 2/3 (dois tercos) de artistas e técnicos
brasileiros ou residentes no Brasil ha mais de 5 (cinco) anos;

b) ser realizada por empresa produtora brasileira registrada na ANCINE, em
associacéo com empresas de outros paises com 0s quais o Brasil mantenha acordo
de co-producéo cinematografica e em consonancia com 0s mesmos.

c) ser realizada, em regime de co-producéo, por empresa produtora brasileira
registrada na ANCINE, em associacdo com empresas de outros paises com 0s quais
o Brasil ndo mantenha acordo de co-producédo, assegurada a titularidade de, no
minimo, 40% (quarenta por cento) dos direitos patrimoniais da obra a empresa
produtora brasileira e utilizar para sua produc&o, no minimo, 2/3 (dois tercos) de
artistas e tecnicos brasileiros ou residentes no Brasil ha mais de 3 (trés) anos.

192. Obra Audiovisual Nao Publicitaria Estrangeira

Obra Audiovisual n&o publicitaria que ndo se enquadra na definicdo de obra néo publicitaria
brasileira.

193. Obra Audiovisual Nao Publicitaria de Producao Independente

Obra audiovisual nao publicitaria cuja empresa produtora, detentora majoritaria dos direitos
patrimoniais sobre a obra, ndo tenha qualquer associacéo ou vinculo, direto ou indireto, com
empresas de servicos de radiodifusdo de sons e imagens ou operadoras de comunicacao
eletronica de massa por assinatura Entende-se por operadora de comunicacéo eletrénica de
massa por assinatura quaisquer empresas que detenham controle direto ou indireto sobre a
organizacdo de conteudos audiovisuais de canais de programacéo, incluindo a sua
programacéao, empacotamento ou distribuicé&o.

194. Obra Audiovisual Nao Publicitaria de Producao Nao Independente

Obra audiovisual n&o publicitaria que néo se enquadra nas definicbes de obra audiovisual ndo
publicitaria de producé&o independente.

195. Obra Audiovisual Nao seriada
Obra audiovisual que néao se insere nos critérios de definicdo de obra audiovisual seriada.
196. Obra audiovisual do tipo Ficgao

Obra audiovisual produzida a partir de roteiro pré-concebido cuja trama/montagem seja
organizada de forma narrativa.

197. Obra audiovisual do tipo Documentario

Obra audiovisual sem roteiro prée-concebido, produzida a partir de estratégias de abordagem a
realidade, ou Obra audiovisual produzida a partir de roteiro pré-concebido cuja
trama/montagem seja organizada de forma discursiva por voz over, texto escrito ou
depoimentos de personagens reais.

198. Obra audiovisual do tipo Animacao

Obra audiovisual produzida principalmente através de técnicas de animacéo, cuja maioria dos
personagens principais, se existirem sejam animados.

33



andne

199. Obra audiovisual do tipo Ensaio Experimental

Obra audiovisual produzida de diversas formas que possua como intenc&o a exploracéo dos
limites e possibilidades da linguagem audiovisual.

200. Obra de Variedade Ancorada por Apresentador

Obra audiovisual constituida por uma ou mais situa¢des, dinamicas, quadros, entrevistas ou
obras audiovisuais de menor duracao, organizadas a partir de um ou mais apresentadores.

201. Obra audiovisual do tipo Videomusical

Obra audiovisual produzida a partir de roteiro pré-concebido cuja trama/montagem seja
organizada de forma submissa a trilha musical especifica. N&o estéo incluidas nesta categoria
as obras constituidas principalmente por registros audiovisuais de shows ou performances
musicais, mesmo que editados.

202. Obra audiovisual do tipo Pornografica

Obra audiovisual constituida principalmente por exibicdo explicita de atos sexuais com
exposicéo de érgaos genitais.

203. Videoaula

Obra audiovisual produzida a partir de roteiro pré-concebido cuja trama/montagem seja
organizada de forma didatica de modo a transmitir um conhecimento especifico. Estéo
incluidas nesta categoria telecursos, videos de treinamento, registros de palestras e
assemelhados.

204. Reality-Show

Obra audiovisual sem roteiro pré-concebido, cuja trama/montagem seja organizada a partir do
registro da interacé@o de personagens reais com dinamicas pré-determinadas.

205. Programa Jornalistico

Programa de carater informativo, constituido principalmente pela difusédo de obras audiovisuais
jornalisticas, comentadas de forma opinativa ou n&o.

206. Obra Audiovisual do tipo Jornalistica

Obra audiovisual de carater informativo que tenha por referéncia fatos ou acontecimentos
recentes da atualidade, cuja trama/montagem seja organizada de forma similar ao texto
jornalistico como noticia, reportagem ou artigo e cujas imagens ou sons sejam editados para e
difundidos por programas jornalisticos ou através de catalogo em qualquer segmento de
mercado.

207. Obra audiovisual do tipo Registro/Transmissao de Evento Nao Esportivo

Obra Audiovisual constituida principalmente por registro, veiculacao, transmisséo ou difusao de
eventos ndo esportivos especificos determinados, editados ou nao, cujo conteudo audiovisual
adicional ao registro/transmissao dos eventos se resumam a comentarios e/ou informacdes
relativos aos mesmos.
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208. Obra Audiovisual do tipo Registro/transmissao de Evento Esportivo
Obra Audiovisual que se constitua prioritariamente como registro, veiculacdo, ou transmissao
de evento esportivo especifico determinado, cujo conteudo audiovisual adicional ao

registro/transmissédo do evento se resuma a comentarios e/ou informacdes subsidiarios ao
mesmo.

209. Obra Audiovisual do tipo Institucional

Obra audiovisual financiada por pessoas juridicas publicas ou privadas que detenham a
totalidade de seus direitos patrimoniais, realizada por empresa produtora através de operacéo
comercial de prestacéo de servicos de producdo, sem fins publicitarios ainda que indiretos,
difundida exclusivamente de forma gratuita atraves de copias fisicas, ambiente web ou intranet.
210. Obra Audiovisual Seriada

Obra Audiovisual que, sob o mesmo titulo, seja produzida em capitulos (ou episédios).

211. Minissérie

Obra audiovisual seriada fechada, com ou sem subdivisdo em temporadas, com duracéo
determinada, ou seja, cujo numero de capitulos/episddios sejam pre-determinados antes do
inicio da etapa de producéo de cada temporada.

212. Minissérie em temporada unica

Obra audiovisual seriada fechada, sem subdivisdo em temporadas, com duracao determinada,
ou seja, cujo numero de capitulos/episédios sejam pré-determinados antes do inicio da etapa
de producéo da obra.

213. Minissérie em multiplas temporadas

Obra audiovisual seriada, organizada em temporadas, com duracéo determinada, ou seja,cujo
numero de capitulos/episédios sejam pré-determinados antes do inicio da etapa de producéao
de cada temporada.

214. Programa

Obra audiovisual seriada sem duracdo determinada, ou seja,cujo numero de
capitulos/episodios nao sejam pre-determinados antes do inicio da etapa de producéo da obra.

215. Novela

Obra audiovisual seriada aberta ficcional, exibida com periodicidade diaria, com duracé&o pré-
determinada mas sujeita a alteracbes, ou seja, cujo numero de capitulos/episédios seja
alterado ao longo da etapa de producao da obra, sem, no entanto, se tornarem indefinidos.

216. Fragmento de Obra Audiovisual

Trecho de obra audiovisual previamente constituida cuja exploracdo comercial esteja restrita
exclusivamente ao licenciamento para constituicdo de novas obras audiovisuais de qualquer
tipo.

217. Canal de Programacao
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Resultado da atividade de programacéo, que consiste na agregacao e organizac&o de obras e
demais gravacdes e transmissdes audiovisuais em sequéncia linear temporal, segundo grade
horaria especifica e linha editorial especifica.

218. Pacote

Resultado da atividade de empacotamento, que consiste na selecdo de canais de
programacéo, excluidos os de distribuicdo obrigatéria, ou de outros conteudos audiovisuais,
constituindo a ultima etapa de organizac&o dos conteudos audiovisuais a serem distribuidos.

219. Contetido de Carater Pessoal

Conteudo que se constitua exclusivamente como gravacéo audiovisual de interesse pessoal
e/ou familiar, sem fins comerciais e/ou lucrativos de qualquer natureza, independentemente
dos meios de comunicacgao publica utilizados para exibi-los.

220. Compilagao

Conjunto de obras audiovisuais de curta ou média durac&do gravadas num mesmo suporte com
duracao total superior a 50 min, destinadas exclusivamente ao segmento de mercado Video
Domestico.

221. Faixa de Programacao

Segmento temporal nomeado ou n&o reservado para exibicdo de conteudos audiovisuais
segundo linha editorial pré-determinada.

222. Formato de Obra Audiovisual

Criacéo intelectual externalizada por qualquer meio publico que assegure o conhecimento da
autoria primaria e que contenha descricdes ou possibilite a compreenséo de arranjos originais
de criacéo técnica, artistica ou econémica destinados a realizar uma obra audiovisual.

223. Gravacao Audiovisual

Fixacdo de um plano ou sequéncia de imagens, com ou sem som, que proporcionem
experiéncia audiovisual, criando a impresséao de movimento.

Nota

O conceito de gravacé&o audiovisual abriga toda forma de matéria audiovisual, incluindo aléem
das obras e demais conteudos audiovisuais qualquer outro material audiovisual que n&o venha
a se enquadrar no conceito de conteudo, como material audiovisual bruto ou registros
audiovisuais amadores que n&o sejam destinados a comunicagao publica por qualquer meio.
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